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Примерный перечень тем дипломных работ
по специальности 1-26 02 03 «Маркетинг»

1.Обоснование механизма управления маркетингом во внешнеэкономической деятельности предприятия.

2.Исследование деятельности по сбыту товаров  предприятия и обоснование направлений её совершенствования на примере. . . . 
3.Комплексный анализ факторов, формирующих поведение потребителя и обоснование стратегии позиционирования товара на примере. . . . . 
4.Исследование рекламной деятельности в системе маркетинга предприятия и обоснование направлений её совершенствования.
5.Анализ коммуникационной политики предприятия и разработка рекомендаций по её совершенствованию
6.Анализ маркетинговой среды  предприятия и обоснование оптимальной маркетинговой стратегии.
7.Маркетинговое исследование рынка и разработка стратегии сегментирования рынка и позиционирования товара на примере. . . . . 
8.Анализ конкурентоспособности товаров . . . . предприятия и обоснование процесса  создания конкурентных преимуществ
9.Исследование взаимосвязи и эффективности применения прямого и интерактивного маркетинга и обоснование стратегии Интернет-маркетинга на примере . . . . предприятия
10.Анализ конкурентоспособности предприятия и разработка мероприятий по её повышению на примере. . . . . . 
11.Исследование сбытовой деятельности . . .предприятия и обоснование путей ее совершенствования.

12.Исследование коммуникационной политики . . . предприятия и обоснование направлений ее совершенствования.

13.Исследование и обоснование направлений повышения конкурентоспособности продукции . . . . предприятия.

14.Исследование ассортиментной политики . . . . предприятия и определение путей ее совершенствования

15.Исследование и обоснование направлений совершенствования товарной политики . . . .    предприятия.
16.Исследование сбытовой деятельности . . . .предприятия и  обоснование путей ее совершенствования.

17.Исследование эффективности рекламы . . .  предприятия и определение направлений ее повышения.

18.Анализ и совершенствование маркетинговой деятельности . . . .предприятия
19.Обоснование механизма управления ассортиментной политикой . . . . . .  предприятия  

20.Комплексный анализ факторов, формирующих поведение потребителей и обоснование товарного ассортимента . . . . . .  предприятия.

21.Анализ структуры сбыта продукции . . . предприятия и разработка эффективных путей его модификации.

22.Роль и оценка поставщиков и клиентов на . . . предприятии и разработка системы управления взаимоотношениями с клиентами.

23.Анализ товарного ассортимента предприятия и разработка мероприятий по управлению ассортиментом.
24.Исследование системы формирования спроса и стимулирования сбыта . . . предприятия и обоснование направлений её совершенствования.

25.Анализ маркетинговой деятельности предприятия и разработка системы управления маркетингом на примере . . . .  предприятия
26.Обоснование механизма управления ассортиментной политикой на примере . . . предприятия
27.Оценка уровня конкурентоспособности . . . предприятия и обоснование направлений его повышения.

28.Оценка и совершенствование комплекса маркетинга для целевого рынка на . . . предприятии

29.Исследование и обоснование направлений повышения конкурентоспособности товаров . . . .  предприятия
30.Исследование и обоснование стратегии позиционирования торговой марки . . . предприятия  рынке Республики Беларусь.

31.Анализ маркетинговой среды . . . предприятия и обоснование мероприятий по совершенствованию маркетинговой деятельности  предприятия.

32.Исследование системы ФОССТИС . . .  предприятия и обоснование направлений её совершенствования.

33.Исследование целевых сегментов и формирование маркетинговой стратегии фирмы на примере . . . предприятия.
34.Обоснование механизма управления ассортиментной политикой  на примере . . . предприятия
35.Оценка поставщиков и клиентов в маркетинговой деятельности . . .  предприятия и обоснование рекомендаций по совершенствованию взаимоотношений  с ними.

36.Анализ и совершенствование экспортной стратегии предприятия
37.Исследование зарубежных рынков и маркетинговых возможностей предприятия и разработка стратегии международного маркетинга на примере  . . . . 

38.Исследование и обоснование стратегии ребрендинга на примере . . . . 

39.Исследование и обоснование направлений реструктуризации маркетинговой службы на примере . . . .
40.Исследование ценовой политики предприятия и обоснование направлений её совершенствования.

41.Исследование и обоснование стратегии паблик рилейшнз . . . .  предприятия.
42.Анализ организации и эффективности прямого сбыта и разработка рекомендаций по его  совершенствованию на примере . . . . .

43.Исследование организации маркетинга и разработка направлений совершенствования бизнес-коммуникаций на предприятии.

44.Исследование и обоснование направлений совершенствования маркетинговой информационной системы предприятия
45.Исследование и обоснование направлений совершенствования Интернет-маркетинга на . . . .  предприятии.

46.Исследование торговой марки . . . .  предприятия и обоснование стратегии брендинга для повышения имиджа.
47.Исследование имиджа и деловой репутации ….. предприятия и обоснование направлений по их повышению.

48.Исследование форм прямого сбыта …….. предприятия и обоснование направлений их совершенствования.

49.Исследование направлений использования информационно-компьютерных технологий в маркетинговой деятельности предприятия и обоснование механизмов их развития.

50.Разработка стратегии развития экспорта . . . .предприятия

51.Разработка механизмов совершенствования маркетинговых и рыночных исследований в деятельности . . . . . предприятия.
52.Оценка эффективности маркетинговой службы . . . . . . . предприятия и разработка направлений её совершенствования

53.Формирование механизма управления качеством и конкурентоспособностью продукции на примере . . . .  предприятия.

54.Формирование механизма антикризисного управления маркетинговой деятельностью предприятия

55.Анализ конкурентной среды . . . . предприятия и разработка эффективной конкурентной стратегии.

56.Исследование рыночной среды . . . .  предприятия и разработка маркетинговой стратегии предприятия

57.Комплексное исследование зарубежных рынков и обоснование стратегии международного маркетинга на примере . . . . .

58.Анализ эффективности сбыта . . . .  предприятия и разработка технологий сбыта в сети Интернет.
59.Формирование механизма управления качеством продукции . . . . . .  предприятия.

60.Комплексное исследование рынков сбыта . . . . . . . .  предприятия и разработка системы управления спросом на продукцию предприятия
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