Вопросы для подготовки к зачету 
по курсу «Основы маркетинга и рекламы» (гр. Дзо, Дзп, Дзк)

составитель: к.т.н., доц. Калиновская И.Н.

1. Сущность маркетинга и его роль в экономике Республики Беларусь.

2. Концепции маркетинговой деятельности.

3. Комплекс маркетинга:  товар, цена, место (распределение) и продвижение.

4. Маркетинговая среда фирмы.  

5. Сущность маркетингового исследования. Виды маркетинговых исследований.
6. Основные виды маркетинговой информации. 
7. Цель, сущность и критерии сегментирования рынка. 
8. Способы охвата рынка: массовый, дифференцированный и концентрированный маркетинг.
9. Цель и сущность позиционирование товара на рынке.
10. Этапы процесса принятия решения о покупке. 

11. Сущность и цели товарной политики. 

12. Содержание многоуровневой модели товара.

13. Этапы жизненного цикла товара. 
14. Товарный знак: назначение, классификация, преимущества от использования.

15. Маркетинговый подход к упаковке. Функции и выгоды ее использования.

16. Понятие и функции цены. Маркетинговый подход к ценообразованию.
17. Сущность методов ценообразования. 
18. Понятие канала товародвижения, виды и критерии выбора.
19. Сущность и задачи мерчандайзинга.
20. Формы и типы каналов распределения товара.
21. Сущность и цели продвижения товаров на рынке. 

22. Основные средства системы маркетинговых коммуникаций: личная продажа, паблик рилейшнз, стимулирование сбыта, реклама.

23. Сущность и содержание синтетических средств системы маркетинговых коммуникаций.

24. Понятие рекламы и ее типы. Основные функции рекламы.

25. Практическая классификация видов рекламы. 

26. Формы рекламных обращений.

27. Роль стиля и цвета в рекламном обращении.

28. Классификация основных медиа-каналов рекламы.
29. Понятие фирменного стиля, цели его использования орагнизациями.

30. Основные элементы фирменного стиля.

