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1. Сущность и предмет прогнозирования.
2. Особенности составления прогноза и плана. Отличительные характеристики плана и прогноза.
3. Место и роль прогнозирования в планировании производственно-коммерческой деятельности.

4. Научные основы методологии рыночного прогнозирования.
5. Принципы и методы прогнозирования. Функции экономического прогноза.
6. Объекты рыночного прогнозирования. 
7. Система показателей прогноза товарных рынков.
8. Рыночный механизм в регулировании конъюнктуры рынка. 
9. Использование кривой производственных возможностей при прогнозировании рынка.
10. Цена, спрос и предложение как основные объекты прогнозирования рынка. 
11. Аналитические документы, составляемые по  результатам исследования конъюнктуры рынка. Схема конъюнктурного обзора рынка сбыта товаров.
12. Иерархия потребностей  по А. Маслоу. Мотивы совершения покупок. Процесс моделирования поведения потребителя.
13. Цикличность развития экономики и фискальная политика государства.
14. Характеристика информации, используемой при прогнозировании. Методы исследования рынка.
15. Характерные особенности методов экономического прогнозирования.
16. Интуитивные методы прогнозирования.
17. Формализованные методы прогнозирования.

18. Построение организационной и информационной модели существующего состояния объекта при использовании формализации.
19. Классификация методов экспертных оценок.
20 Характеристика  индивидуальных методов экспертных оценок.
21. Сущность метода «Интервью», его достоинства и недостатки. Виды интервью.

22. Сущность метода построения прогнозного графа, его достоинства и недостатки.

23. Сущность метода построения «Дерево целей», его достоинства и недостатки.

24. Характеристика коллективных методов экспертных оценок.

25. Сущность метода «Мозговой атаки», его достоинства и недостатки. Метод «635».

26. Сущность метода «Дельфи», его достоинства и недостатки.

27. Сущность метода «Морфологический ящик», его достоинства и недостатки.

28. Характеристика методов прогнозной экстраполяции. 
29. Сущность и классификация методов прогнозной экстраполяции. Понятие динамических рядов.

30. Сущность метода «Наименьших квадратов», используемого при прогнозной экстраполяции, его достоинства и недостатки. Понятие «Линия тренда».
31. Сущность метода «Скользящей средней», используемого при прогнозной экстраполяции, его достоинства и недостатки.

32. Характеристика методов моделирования, используемых при прогнозировании рынка. 
33. Сущность построения модели межотраслевого баланса. Виды моделей межотраслевого баланса.

34. Сущность построения модели оптимального планирования. 

35. Сущность и назначение экономико-статистических моделей.

36. Сущность, назначение и классификация сетевых моделей. 

37. Характеристика экономико-математических методов, используемых при прогнозировании рынка. 
38. Характеристика методов экономического анализа, используемых при прогнозировании рынка. 
39. Ошибки прогноза и способы их оценки.

40. Потребительский рынок: состав, характеристика важнейших элементов. Классификационные признаки товарных рынков.

41. Характеристика основных объектов рыночного исследования, используемых для  прогнозирования потребительского рынка.

42. Схема выбора трендовых моделей прогнозирования потребительского рынка в зависимости от основных тенденций развития спроса населения.

43. Прогнозирование элементов рынка методом экстраполяции по среднему ряду динамики.

44. Прогнозирование потребительского рынка с применением коэффициента эластичности спроса при изменении различных факторов.

45. Прогнозирование элементов потребительского рынка методом экстраполяции по среднему темпу роста (снижения) динамического ряда.

46. Моделирование поведения покупателя: виды моделей покупательского поведения, математическая интерпретация модели поведения покупателя, направления современных исследований.

47. Сезонные колебания товарных рынков и методы выявления сезонных волн.

48. Прогнозирование цикличности рынка на основе расчета индекса сезонности. 
49. Прогнозирование цикличности рынка на основе метода относительных чисел.
50. Прогнозирование цикличности рынка на основе метода У. Парсона.
51. Построение модели сезонного разложения временного ряда на циклические составляющие.

52. Оценка значимости построенной регрессионной модели.

