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1. Сущность товарной политики.
2. Цели и задачи товарной политики.
3. Значение решений в области товарной политики.    

4. Значение товарной политики для предприятий Республики Беларусь.
5. Маркетинговое понимание товара.

6. Маркетинговая классификация товара.

7. Классификация товаров широкого потребления.

8.  Классификация товаров промышленного назначения.

9. Сущность и значение ЖЦ товара.

10. Характеристика этапов ЖЦ товара.

11. Кривая  ЖЦ товара. Виды кривых жизненного цикла товара.

12. Стратегия маркетинга на различных стадиях ЖЦ товара.

13. Современные тенденции смены жизненных циклов товаров. 

14. Понятие и значение нового товара в маркетинге.

15. Классификация новых товаров.

16. Процесс разработки новых товаров в системе маркетинга.
17. Роль службы маркетинга в процессе создания нового товара.
18. Критерии оценки новых товаров.

19. Понятие номенклатуры и ассортимента.

20. Классификация ассортимента.

21. Свойства и показатели ассортимента.

22. Формирование и управление ассортиментом.

23. Виды и методы конкуренции.

24. Понятие конкурентоспособности продукции.

25. Показатели конкурентоспособности товаров.

26. Оценка конкурентоспособности товаров.

27. Понятие бренда и способы создания.

28. Этапы формирования бренда. 

29. Способы оценки и исследования бренда.

30. Брендинг в Беларуси.

31. Ребрендинг, переосмысление ценности бренда.

32. Сущность фирменного стиля и его роль в товарной стратегии предприятия.

33. Основные элементы фирменного стиля.
34. Основные носители фирменного стиля.

35. Сущность упаковки в системе маркетинга.

36. Функции упаковки.

37. Классификация упаковки.

38. Требования, предъявляемые к упаковке.

39. Создание упаковки.

40. Сущность, функции, требования, предъявляемые к маркировке товаров.

41. Виды  маркировки.

42. Элементы и структура маркировки.

43. Сущность и назначение сервиса.

44. Виды сервиса.

45. Организация сервиса.

46. Служба сервиса предприятия.
47. Анализ товарного портфеля предприятия. АВС – анализ.

48. Матрица «Конкурентоспособность – стадия жизненного цикла».

49. Матрица «Бостон консалтинг групп».
50. XYZ-анализ товарного портфеля предприятия
