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1 Пояснительная записка

«Прогнозирование товарных рынков» — одна из специальных учебных дисциплин, направленных на подготовку специалистов в области маркетинговой деятельности.

Целями учебной дисциплины «Прогнозирование товарных рынков» является изучение теории о закономерностях формирования и методах прогнозирования развития рынка потребительских товаров, приобретение умений ее использования при осуществлении профессиональной деятельности, обеспечение достижения результатов освоения программы, формирование необходимых компетенций. 

В задачи дисциплины входят:  

- усвоение основных понятий, необходимых при анализе и прогнозировании рынка потребительских товаров; 

- изучение классификации рынков;

- анализ конъюнктуры рынка;

- ознакомление с методологией исследования и прогнозирования рынка потребительских товаров; 

- приобретение умений подбора и анализа информации по состоянию рынка потребительских товаров и прогнозированию его развития. 
Изучению дисциплины «Прогнозирование товарных рынков» должны способствовать знания студентов по экономической теории, микроэкономике, макроэкономике, маркетингу, маркетинговым исследованиям, экономике предприятия.

В результате изучения дисциплины студент должен

знать:

- значимость конкретной группы товаров или услуг в обеспечении качества жизни; 
- классификацию конкретной группы товаров или услуг;
- методы прогнозирования товарных рынков. 
уметь: 
- работать с нормативными документами и законодательными актами; 
- анализировать современное состояние и прогнозировать развитие мирового и отечественного потребительского рынка товаров и услуг; 
- применять полученные знания в практической деятельности. 
владеть:

- информацией о состоянии мирового и отечественного потребительского рынка конкретной группы товаров, основных тенденциях его развития; 
- информацией об отечественных производителях и зарубежных импортерах; 
- методами прогнозирования товарных рынков.
В числе эффективных педагогических методик и технологий преподавания дисциплины, способствующих вовлечению студентов в поиск и управление знаниями, приобретению опыта самостоятельного решения разнообразных задач, следует выделить:

· технологии проблемно-модульного обучения;

· технологии учебно-исследовательской деятельности;

· коммуникативные технологии (дискуссия, пресс-конференция, «мозговой штурм», учебные дебаты и другие активные формы и методы);

· игровые технологии, в рамках которых студенты участвуют в деловых, ролевых, имитационных играх, и др.

Для управления учебным процессом и организации контрольно-оценочной деятельности педагогам рекомендуется использовать рейтинговые, кредитно-модульные системы оценки учебной и исследовательской деятельности студентов, вариативные модели управляемой самостоятельной работы.

Изучение дисциплины «Прогнозирование товарных рынков»  будет содействовать формированию следующих академических компетенций:
- владеть базовыми научно-теоретическими знаниями и применять их для решения теоретических и практических задач;

- владеть системным и сравнительным анализом;

- уметь работать самостоятельно;

- быть способным генерировать новые идеи;

- владеть междисциплинарным подходом при решении экономических проблем.

Изучение дисциплины «Прогнозирование товарных рынков» будет содействовать формированию следующих социально-личностных компетенций:

· обладать качествами гражданственности;

· обладать способностью к межличностным коммуникациям;

· быть способным к критике и самокритике;

· уметь работать в команде.

Изучение дисциплины «Прогнозирование товарных рынков» будет содействовать формированию следующих профессиональных компетенций:

· знать методы изучения рынка потребительских и промышленных товаров;

· знать особенности сегментации потребительских рынков; 

· знать методы прогнозирования товарных рынков; 

· уметь анализировать современное состояние и прогнозировать развитие мирового и отечественного потребительского рынка товаров и услуг.
Всего часов по дисциплине – 188.

Форма получения высшего образования – дневная. 4 курс 7 семестр.

Количество аудиторных часов – 72.

Распределение часов по видам занятий: лекции – 36 часов, практические занятия – 36 часов.

Форма контроля – экзамен 7 семестр.

Содержание учебного материала (разделы, темы, вопросы)

	№ п/п
	Наименование тем
	Содержание
	Объем в часах

	1
	2
	3
	4

	1
	Теоретические основы прогнозирования рынка.
	1. Сущность и предмет прогнозирования.

2. Место и роль прогнозирования в планировании производственно-коммерческой деятельности.

3. Научные основы методологии прогнозирования.

4. Объекты прогнозирования. Система показателей прогноза.
	4

	2
	Основные теории рынка и их связь с прогнозированием.


	1. Рыночный механизм в регулировании конъюнктуры рынка.

2. Иерархия потребностей и их учет в производственно-коммерческой деятельности.
3. Цикличность развития экономики и фискальная политика государства.
4. Характеристика информации, используемая в прогнозных исследованиях. 
	4

	3
	Методы прогнозирования. Общая характеристика методов по степени формализации. 
	1. Интуитивные и формализованные методы.

2. Сущность и характеристика методов экспертных оценок.

3. Методы экстраполяции. 

4. Ошибки прогноза и способы их оценки. 
	12

	4
	Прогнозирование потребительского рынка.


	1. Потребительский рынок: состав, характеристика важнейших элементов. Классификационные признаки товарных рынков.

2. Объекты рыночного исследования.

3. Тенденции и процессы развития рынка.

4. Анализ основных закономерностей и особенностей развития спроса и товарного предложения. 

5. Характеристика системы показателей, используемых при прогнозировании конъюнктуры рынка. 

6. Моделирование поведения покупателя. 
	8

	5
	Прогнозирование сезонных колебаний рыночной конъюнктуры.


	1. Сезонные колебания товарных рынков и методы выявления сезонных волн.

2. Построение модели сезонного разложения временного ряда на циклические составляющие.

3. Расчет параметров регрессивной модели. 
	8

	
	ИТОГО:
	
	36


Учебно-методическая карта дисциплины

	Номер раздела, темы, занятия
	Название раздела, темы, занятия; перечень изучаемых вопросов


	Количество аудиторных часов
	Материальное обеспечение занятия (наглядные методические пособия и др.)
	Литература
	Форма контроля знаний

	
	
	лекции
	Практические (семинарские) занятия
	Лабораторные занятия
	
	
	

	1
	Теоретические основы прогнозирования рынка.
1. Сущность и предмет прогнозирования.

2. Место и роль прогнозирования в планировании производственно-коммерческой деятельности.

3. Научные основы методологии прогнозирования.

4. Объекты прогнозирования. Система показателей прогноза.
	4
	2
	-
	Слайды мульти-медиа-презентации по теме курса. Тесты. 
	[1], [3], [4], [6], [7].
	Опрос, про-слушивание рефератов, тестирование

	2
	Основные теории рынка и их связь с прогнозированием.

1. Рыночный механизм в регулировании конъюнктуры рынка.

2. Иерархия потребностей и их учет в производственно-коммерческой деятельности.
3. Цикличность развития экономики и фискальная политика государства.
4. Характеристика информации, используемая в прогнозных исследованиях.
	4
	4
	-
	Слайды мульти-медиа-презентации по теме курса. Тесты. 
	[2], [3], [4], [5], [7].
	Опрос, анализ ситуации, про-слушивание рефератов, тестирование

	3
	Методы прогнозирования. Общая характеристика методов по степени формализации.
1. Интуитивные и формализованные методы.

2. Сущность и характеристика методов экспертных оценок.

3. Методы экстраполяции. 

4. Ошибки прогноза и способы их оценки.
	12
	12
	-
	Слайды мульти-медиа-презентации по теме курса. Тесты.
	[1], [2], [3], [6], [7].
	Опрос, анализ ситуации, решение задач, тестирование

	4
	Прогнозирование потребительского рынка.

1. Потребительский рынок: состав, характеристика важнейших элементов. Классификационные признаки товарных рынков.

2. Объекты рыночного исследования.

3. Тенденции и процессы развития рынка.

4. Анализ основных закономерностей и особенностей развития спроса и товарного предложения. 

5. Характеристика системы показателей, используемых при прогнозировании конъюнктуры рынка. 

6. Моделирование поведения покупателя.
	8
	10
	-
	Слайды мульти-медиа-презентации по теме курса. Тесты. 
	[2], [3], [5], [6], [7].
	Опрос, анализ ситуации, решение задач, тестирование

	5
	Прогнозирование сезонных колебаний рыночной конъюнктуры.

1. Сезонные колебания товарных рынков и методы выявления сезонных волн.

2. Построение модели сезонного разложения временного ряда на циклические составляющие.

3. Расчет параметров регрессивной модели.
	8
	8
	-
	Слайды мульти-медиа-презентации по теме курса. Тесты.
	[1], [3], [4], [6], [7].
	Опрос, анализ ситуации, решение задач, тестирование

	
	ИТОГО
	36
	36
	-
	
	
	


Информационная (информационно-методическая) часть
а) Основная литература
	1. 
	Борисевич, В. И. Прогнозирование и планирование экономики / В. И. Борисевич – Минск: Выш. школа, 2008. – 311 с.

	2. 
	Бутенко, А. И. Конъюнктура рынка / А. И. Бутенко – Одесса: Дело, 2004. – 126 с.

	3. 
	Вествуд, Дж. Маркетинговый план / Дж. Вествуд -  С.-Петербург: Питер, 2001. – 366 с.

	4. 
	Владимирова, Л. П. Прогнозирование и планирование в условиях рынка / Л. П. Владимирова  – Москва: Новое знание, 2001. – 250 с.

	5. 
	Герасенко, В. П. Прогнозирование и планирование в экономике / В. П. Герасенко -  Минск: Выш. школа, 2001. – 147 с.

	6. 
	Голубков, Е. П. Маркетинг: стратегия, планы, структуры / Е. П.  Голубков - Москва: Диалектика, 2002. – 512 с.

	7. 
	Ковалев А .И. Маркетинговый анализ / А .И. Ковалев - Москва: АСТ, 2006. – 285 с.


б) Дополнительная литература (имеется в библиотеке)

	1.
	Данько, Т.П. Количественные методы анализа в маркетинге / Т.П. Данько. – Москва : Инфра-М, 2005. – 304 с.

	2.
	Национальная экономика Беларуси: учебник для студентов экономических спец. учреждений, обеспечивающих получение высшего образования / В. Н. Шимов,, Я. М.

	3.
	 Александрович, А. В. Богданович и др.; под ред. В. Н. Шимова. - 3-е изд. - Минск: БГЭУ, 2009. - 751 с.

	4.
	Токарев, Б.Е. Методы сбора и использования маркетинговой информации / Б.Е. Токарев. – Москва : Экономистъ, 2004. – 256 с.

	5.
	Хардинг, Г. Маркетинг промышленных товаров / Г. Хардинг ; пер. с англ. – Москва : Сирин, 2002. – 272 с.

	6.
	Черчилль, Г. Маркетинговые исследования / Г. Черчилль, Т. Браун. – Санкт-Петербург : Питер, 2007. – 704 с. 


в) Перечень используемых средств диагностики результатов учебной деятельности:

1. Устный и письменный опросы;

2. Рефераты;

3. Ситуационные и расчетные задания;

4. Маркетинговые кейсы;

5. Тестирование.
ПРОТОКОЛ СОГЛАСОВАНИЯ УЧЕБНОЙ ПРОГРАММЫ ПО ИЗУЧАЕМОЙ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЕ С ДРУГИМИ ДИСЦИПЛИНАМИ 

СПЕЦИАЛЬНОСТИ

	Название дисципли-ны с которой требу-ется согласование
	Название кафедры
	Предложения об изменениях в содержании учебной программы по изучаемой учебной дисциплине
	Решение, принятое кафедрой, разрабо-тавшей учебную программу (с указа-нием даты и номера протокола)

	1
	2
	3
	4

	Маркетинговые исследования 
	Экономическая теория и маркетинг
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