Вопросы для подготовки к экзамену 
по дисциплине «Маркетинг (3 часть)»

Ст. преподаватель Шерстнева О.М.

1. Определение международного маркетинга.
2. Основные цели использования международного маркетинга.
3. Факторы, учитываемые при реализации международного маркетинга. 

4. Общее и специфическое в международном и национальном маркетинге.
5. Основные стратегические решения в международном маркетинге.
6. Основные виды международного маркетинга.
7. Значение и роль международного маркетинга.
8. Факторы, определяющие среду международного маркетинга.
9. Политическая среда международного маркетинга.
10. Правовая среда международного маркетинга.
11. Экономическая среда международного маркетинга.
12. Социально-культурная среда международного маркетинга.
13. Научно-техническая среда международного маркетинга.
14. Демографическая среда международного маркетинга.
15. Природно-географическая среда международного маркетинга.
16. Маркетинговая информационная система.
17. Международные маркетинговые исследования. Кабинетное исследование.
18. Международные маркетинговые исследования. Полевое исследование.
19. Процесс международного маркетингового исследования.
20. Маркетинговые исследования внешнего рынка.
21. Анализ и оценка привлекательности внешнего рынка.
22. Особенности сегментирования внешних рынков.
23. Позиционирование товара и фирмы на внешних рынках.
24. Параметры привлекательности выбора внешнего рынка.

25. Процедура и оценка выбора рынка в международном маркетинге.

26. Международная сегментация внешних рынков.
27. Оценка возможностей предприятия на зарубежном рынке.
28. Межстрановые сравнения дохода на капитал

29. Формы организации международной деятельности.
30. Инвестиционный климат совместного предпринимательства.

31. Передача технологий как форма выхода на внешний рынок.

32. Франчайзинг как форма партнерства с зарубежными фирмами.

33. Сущность покупательского поведения на внешнем рынке.
34. Поведение покупателей потребительских товаров на зарубежном рынке.
35. Поведение предприятия-покупателя на зарубежном рынке.

36. Товарные стратегии за рубежом.
37. Упаковка товара на международном рынке.
38. Маркировка товара на международном рынке.
39. Дизайн товара на международном рынке.
40. Организация сервиса на международном рынке.
41. Модернизация и стандартизация товара на международном рынке.
42. Адаптация товара к потребителю на международном рынке.
43. Создание новых товаров на международном рынке.
44. Товарная марка на международном рынке.
45. Международный жизненный цикл товара

46. Международная маркетинговая логистика.


47. Формы организации сбытовой сети на международном рынке.
48. Виды каналов распределения и их характеристики на международном рынке.
49. Особенности участников товародвижения на международном рынке.
50. Особенности коммуникативной политики за рубежом.
51. Формирование спроса и стимулирования сбыта на внешнем рынке.
52. Определение оптимальной продажной цены на международном рынке.
53. Ценовая стратегия на международном рынке.

54. Процедура формирования экспортной цены.
55. Таможенные тарифы и платежи. 
56. Особенности формирования внешнеторговых цен.
57. Организация и управление деятельностью предприятия в сфере международного маркетинга.
58. Коммерческие операции во внешнеэкономической деятельности предприятий.
59. Риск и эффект при выходе на внешние рынки.
60. Понятие и цели дипломатии.
61. Переговоры в международном маркетинге.
62. Защита активов и разрешение споров.
63. Оценка зарубежных компаний-партнёров.
