3.2 Информационная часть

 3.2.1 Основная литература
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3.2.3 Компьютерные программы

1. Пакет программ «Statistica for Windows».

2. Операционная система Windows XP.

3. Пакет программ «KONSI - SWOT ANALYSIS»

4. Программные продукты «SPSS Statistics»
