ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ
ПО ДИСЦИПЛИНЕ "ПРИКЛАДНОЙ МАРКЕТИНГ"
1. Формирование маркетинга как научной дисциплины и философии управления.

2. Основные принципы современной концепции маркетинга.

3. Понятие маркетинговой среды.

4. Микросреда фирмы и ее основные элементы.

5. Макросреда фирмы и ее основные элементы.

6. Особенности организации взаимосвязей между элементами микросреды.

7. Маркетинговая информационная система и ее элементы.

8. Методы сбора информации.

9. Процесс маркетингового исследования и его основные этапы.

10. Основные методы выявления проблем.

11. Разработка форм для сбора данных.

12. Особенности количественных рыночных исследований.

13. Изучение конъюнктуры рынка.

14. Оценка состояния спроса.

15. Определение емкости рынка.

16. Основные формы конкуренции на современных рынках.

17. Процесс анализа конкурентной среды рынка.

18. Тестирование продукта в маркетинговых исследованиях.

19. Методы исследования ценового восприятия.

20. Методы исследования потребительского восприятия рекламы .

21. Процесс сегментирования рынка потребительских товаров.

22. Определение баз и переменных сегментирования.

23. Выделение целевых сегментов и оценка их привлекательности.

24. Процесс выбора целевых рынков.

25. Общая характеристика, модели и классификация товаров.

26. Стратегии развития торговых марок на отдельных стадиях ЖЦТ.

27. Товарный знак (марка) и его сущность.

28. Оценка стоимости брэндов.

29. Разработка упаковки товара.

30. Ассортиментная политика и ее элементы.

31. ABC и XYZ – анализ и их применение в практике торговых и промышленных организаций.

32. Планирование ассортимента.
33. Установление целей ценообразования.

34. Методы оценки покупательной способности целевых потребителей и их чувствительности к цене.

35. Определение уровня спроса и анализ его взаимосвязи с затратами и прибылью.

36. Изучение ценовой политики конкурентов.

37. Определение стратегии ценообразования.

38. Выбор метода ценообразования.

39. Сущность коммуникационной политики и ее основные этапы.

40. Определение текущих маркетинговых целей.

41. Определение размера коммуникационного бюджета.

42. Установление коммуникационных целей.

43. Выбор инструментов маркетинговых коммуникаций.

44. Процесс составления медиа -плана.

45. Формирование стратегии маркетинга организации.

46. Маркетинговый план организации.

47. Организация маркетинга.

48. Маркетинговый контроль.
