ВОПРОСЫ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ К ЭКЗАМЕНУ ПО КУРСУ «МАРКЕТИНГ»

1. Определение маркетинга и его основные принципы.

2. Функции маркетинга.

3. Социальная концепция управления маркетингом.

4. Современная концепция маркетинга.

5. Процесс рыночного исследования.
6. Комплексный анализ товарного рынка.

7. Оценка современной роли рыночной системы.

8. Способы прогнозирования рынка.

9. Элементы системы маркетинговой информации (МИС) и их содержание.

10. Методы сбора информации.

11. Классификация и принципы формирования маркетинговой информации.

12. Коммерческое распространение информации.
13. Основные особенности Интернет-маркетинга.

14. Основные направления использования маркетинга Интернет-технологий.

15. Понятие и сущность целевого маркетинга.

16. Сегментирование потребительского рынка.

17. Сегментирование рынка товаров промышленного назначения.
18. Внутренние факторы среды, контролируемые маркетингом.

19. Микросреда предприятия.

20. Макросреда предприятия.
21. Взаимодействия с маркетинговой средой.

22. Использование марок для товара.

23. Упаковка товара, задачи и функции.

24. Организация сервисной службы.

25. Товарный ассортимент и номенклатура.

26. Стратегия разработки товара рыночной новизны.

27. Жизненный цикл товара, маркетинговая деятельность на отдельных этапах ЖЦТ.

28. Разработка ценовой стратегии.

29. Специфические подходы к проблеме ценообразования.

30. Функции, уровни и виды каналов распределения товаров.

31. Процесс выбора системы распределения товара.

32. Оптовая и розничная торговля, виды, функции.

33. Товародвижение и его цели.

34. Процесс построения товародвижения.

35. Средства продвижения товара на рынке.

36. Модель элементов коммуникаций.

37. Формирование процесса продвижения товара.

38. Характеристики, влияющие на поведение покупателей.

39 .Типы поведения потребителей при покупке.

40. Процесс принятия решения о покупке.

41. Функции и области применения  PR.
42. Методы  PR.
43. Этапы стратегического планирования.
44. матричные подходы к планированию стратегий.

45. Роль маркетинга в стратегическом планировании.

46. Структура плана маркетинга и его содержание.

47. Некоммерческий маркетинг и его необходимость.

48. Формы деятельности некоммерческого маркетинга.

49. Задачи и цели маркетинга партнёрских отношений.

50. Планирование партнёрских отношений в маркетинге.

51. Технология для маркетинга партнёрских отношений.

52. Причины общественной критики маркетинга.

53. Общественное регулирование маркетинга.

54. Принципы взаимоотношений общества и маркетинга.

55. Формы прямого маркетинга и его преимущества.

56. Интерактивный маркетинг и электронная торговля.

57. Проблемы маркетинговой политики и практики в Республике Беларусь.
58. Роль управления маркетингом на предприятии.

59. Факторы, влияющие на выбор зарубежного рынка.

60. Стратегии вступления на зарубежные рынки.

