Вопросы к экзамену по предмету «Интернет-маркетинг» для студентов очного отделения специальности «Маркетинг»

1. История развития компьютерных сетей

2. Стандарты построения электронных систем

3. Среда World wide web  и язык HTML

4. Электронный бизнес и электронная коммерция

5. Модели построения электронного бизнеса

6. Сущность маркетинга в интернет

7. Сравнительная характеристика традиционного маркетинга и маркетинга в интернет

8. Организация интернет-маркегинга

9. Планирование интернет-маркетинга

10. Понятие и классификация интернет-сайтов

11. Основные этапы и принципы создания интернет-сайтов
12. Техническое задание на разработку сайта
13. Выбор поставщиков интернет-услуг

14. Хостинг. Выбор хостинга.
15. Оценка эффективности интернет-сайта

16. Особенности формирования и реализации коммуникационной политики в интернет

17. Реклама в интернет

18. Стимулирование сбыта в интернет

19. Связи с общественностью в интернет

20. Прямой маркетинг в интернет

21. Вирусный маркетинг в интернет

22. Сущность и цели медиа-планирования в интернет

23. Основные этапы разработки медиа-плана в интернет

24. Комплекс показателей медиа-планирования в интернет

25. Разработка рекламных обращений

26. Понятие и классификация социальных сетей

27. Характеристика методов продвижения в социальных сетях(SMM)

28. Продвижение сайтов и интернет-магазинов в социальных сетях

29. Оценка эффективности продвижения в социальных сетях

30. Понятие и основные виды поисковых систем

31. Основные принципы работы поисковых систем

32. Методы поисковой оптимизации

33. Факторы определяющие результаты поисковых запросов

34. Маркетинговое окружение товара в интернет

35. Жизненный цикл товара в интернет

36. Возможности интернет для разработки новых товаров

37. Разработка цифровых продуктов в интернет

38. Особенности распределения товаров и услуг в интернет

39. Розничная торговля в интернет

40. Оптовая торговля в интернет

41. Методы оценки эффективности маркетинга в интернет

42. Эффективность интернет-маркетинга в различных сферах бизнеса

43. Показатели эффективности маркетинга в интернет
44. Методы оценки эффективности маркетинга в интернет

45. Эффективность интернет-маркетинга в различных сферах бизнеса

46. Показатели эффективности маркетинга в интернет
47. Рынок потребительских товаров в интернет

48. Рынок товаров промышленного назначения в интернет

49. Развитие сферы услуг в интернет

50. Валютные и фондовые рынки в интернет

