Информационная (информационно-методическая) часть дисциплины «Поведение потребителей»

а) Основная литература (имеется в библиотеке)
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в) методические указания, используемые в учебном процессе:
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Интернет  ресурсы

1. Ильин В.И. Поведение потребителей. [Электронный ресурс] – 2011. – Режим доступа: www.marketing spb. ru – Дата доступа: 01.06.2011. 
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3. Энциклопедия маркетинга [Электронный ресурс] – 2012. – Режим доступа: www.marketing.spb.ru – Дата доступа: 01.06.2012.
4. Маркетинг [Электронный ресурс] – 2012. – Режим доступа: http://marketing.web-3.ru/ – Дата доступа: 01.06.2012.
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д) методические материалы, раскрывающие методику использования ЭВМ в учебном процессе

1. Маркетинг-тесты.

2. Мультимедиа-презентации по темам курса.

д) перечень тем рефератов

е) ситуационные и расчётные задачи

