Индивидуальные задания ОМиР для 2 курса
1. Задание к теме «Маркетинговые исследования»

Проведите маркетинговые исследования в своей группе. При этом получите данные о предпочтениях студентов при потреблении: кофе/чая, чипсов, жевательной резинки. Сделайте выводы.

2. Задание к теме «Товар и товарная политика»
Разработайте варианты упаковок для следующих товаров (определите форму упаковки, материал, из которого она будет выполнена, его фактуру и цвет, функциональные приспособления для удобства пользования товаром, содержание маркировки товара и ее расположение на упаковке):

1) розовая соль;

2) умные часы;

3) набор специй для кулинарии; 

4) чипсы.

3. Задания  к теме «Система маркетинговых коммуникаций»
1. Разработайте и проведите презентацию товара (на выбор: хлеб, спички, учебник ОМиР). С этой целью составьте свое выступление (письменный доклад) с учетом специфики аудитории.

2. Составьте пресс-релиз о конференции студентов и преподавателей, проводимой в УО «ВГТУ».

3. Создайте рекламное объявление на любом носителе для выбранного вами товара.

4. Разработайте логотип для фирмы про производству:
- часов среднего ценового сегмента;

- кроссовок;

- мороженного.

5. Разработайте систему мероприятий по стимулированию продаж следующих товаров:
- справочник или словарь;

- ватные палочки;

- USB-накопитель.

4. Задания  к теме «Принятие решений о рекламном обращении»
Разработайте и оформите рекламные обращения производителей следующих товаров: детской одежды,  минеральной воды, мягких игрушек, тренажера, садового инвентаря, бензопилы, трактора.

Разрабатываемое рекламное обращение разбейте на следующие элементы:

а) текст рекламного сообщения;

б) визуальные творческие элементы: компоновка, формы, иллюстрации, шрифт, цвет.

В текст рекламного обращения включите:

- заголовок (зачин);

- основной рекламный текст;

- справочные сведения;

- эхо-фразу.

При оформлении рекламного сообщения выполняйте законы дизайна рекламы: единства, разнообразия, равновесия, ритма, гармонии, усиления и т. д.

Проиллюстрируйте на разработанном вами рекламном обращении основные этапы творческого процесса разработки рекламного обращения. 
Перечислите основные известные вам технологии творческого процесса. Какие из них вы предпочли бы использовать в своей практике? Почему?
